AS REDES SOCIAIS COMO INSTRUMENTO DE APOIO E EMPODERAMENTO
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Comunicagdo e Feminismo - as possibilidades da era digital é o titulo de minha tese
de Doutorado, defendida em 2012, na USP/ECA, que foi objeto de pesquisa-a¢do junto a
liderangas de ONGs feministas, universo em que atuo ha mais de vinte anos. A tese
considera que as Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TIC) — que tém na internet a

sua maior expressao — ndo sao um fim, mas um instrumento para a transformagao social.

Com a revolugao das TIC, o avango do trabalho pela equidade das relagdes sociais
de género depara-se com o desafio da mudanga de mentalidade. Concomitantemente
com a revolucdo tecnoldgica, ocorrem as revolu¢cdes do aprendizado e da expressao
pessoal e interpessoal, acarretando outras formas de representagdao da mulher em fungao
das novas dinamicas comunicacionais.

E por meio de a¢des educomunicativas que se vislumbra um caminho de
reformulagao da agenda feminista, com novas estratégias de intervengao politica e de
atuagdo. Nas lutas pela emancipagao da mulher, a midia tem exercido uma fungao
importante, prestando um papel inconteste nessa trajetoria que vai dos meios impressos,
passando pelos analdgicos até os digitais, seja no cenario nacional ou internacional.

Essa intervengdao transformadora caminha na contracorrente da linguagem
estereotipada, seja escrita ou imagética, que reforca o sexismo e outras discriminacdes.
Interligar as TIC com as questdes de género significa conscientizar-se de sua influéncia em
todos os ambitos da vida das pessoas. Um novo tempo, um novo espago, as coisas fora do
lugar, com a moldagem da sociedade pelas TIC em todos os campos: técnico, politico,
econdmico e sociocultural.

O feminismo e a comunicacdo caminham lado a lado, colocando-se como um
trajeto inegavel e necessario para o avango da luta pela equidade das relagdes de género.
Género é uma construgdo social, que vem sendo culturalmente aceita e historicamente
mantida, hd milénios. S3o relacdes assimétricas que colocam a mulher em condicdo de
inferioridade ao homem, com sérias consequéncias para toda a sociedade. Vejam algumas
estatisticas:

- a cada 10 segundos uma mulher é agredida;

- a cada 11 minutos uma mulher é estuprada;



- a cada 2h30 ocorre um estupro coletivo;
- o Brasil é o quinto pais do mundo com o maior nimero de feminicidio;
—> 0 Brasil é campedo do mundo em assassinato de transgéneros;

- 0 pais é uma rota de origem, destino e movimento de pessoas traficadas, sendo
que 83% das vitimas sao exploradas sexualmente;

- 40% das mulheres sdo chefes de familia;

- as mulheres ganham em média 30% menos do que os homens na mesma
fungdo, mesmo com maior numero de anos de estudo.

O estigma do termo feminismo e a contribuicao das redes sociais

Feminismo é um movimento social e politico que busca igualdade de direitos entre
homens e mulheres. Até ha bem pouco tempo, o termo era estigmatizado, sendo
sinbnimo de movimento seguido por “mulheres mal-amadas, que ndo gostam de homem
e queimam sutia em praga publica”. Trata-se de uma forma de desqualificar as feministas
(e as mulheres, em geral), para manter os privilégios do machismo — comportamento que
coloca o homem em condigdes de superioridade a mulher.

As redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, WhatsApp...) possibilitam
o encontro de mulheres para falar sobre a opressdo de género: assédios nas ruas,
estupros, situacdes de desvalorizacdo no mercado de trabalho, violéncia doméstica, etc.

As novas midias sdo uma revolucdo tecnoldgica que traz consigo uma revolugdo do
aprendizado e das relagdes pessoais e interpessoais. Com isso, esta havendo uma
reconfiguragao da representacdao dos papeis da mulher no mundo por meios de novas
narrativas. E possivel criar novas representacdes de nés mesmas, com nossas proprias
palavras, vozes e imagens.

Campanhas nas redes sociais aumentam em 40% as dentncias no 180
#primeiro assédio

Depois que homens adultos postaram comentarios de cunho sexual a uma garota de 12
anos que participou do MasterChef Junior, em 2015, milhares de mulheres passaram a
relatar o primeiro assédio sofrido, muitas vezes, envolvendo estupro, pedofilia,
constrangimentos.

#ChegaDeFiuFiu (iniciada pela ONG Think Olga)



Campanha contra o assédio sexual em espacos publicos
#MeuAmigoSecreto (criagcdo espontanea)

Expde “brincadeiras”machistas que passam desapercebidas.
#vamosfazerumescandalo (criada pela viogger Jout Jout)

Em um video, Julia Tolezano, a Jout Jout, afirma que as mulheres ndo podem se submeter
a cultura do estupro e que devem denunciar situacdes de assédio (principalmente nos
transportes coletivos). Pouco tempo depois, a pagina dela no Facebook foi retirada do ar
apos denuncias a rede social, vindas de supostos grupos que discordam das suas opinides.
A pagina foi reestabelecida dois dias depois. O Facebook se desculpou e afirmou que ela
foi removida “por um erro de avaliagao de uma denuncia”.

#vaitershortinhosim

Foi criada por alunas de colégio no Rio Grande do Sul para protestar contra a proibigdao do
uso de shorts nas dependéncias da escola. Adolescentes alegaram que a justificativa
apresentada por inspetores é de que a roupa poderia “distrair meninos e professores”. Em
peticdo online, elas pediram o fim do “machismo, da objetificagdo e sexualizagao dos
corpos das alunas” por parte da instituicao.

#vamosjuntas

Projeto foi criado no Rio Grande do Sul pela jornalista Babi Souza, que langou uma pagina
no Facebook para encorajar a unido de desconhecidas contra a insegurancga das ruas e do
transporte publico. A ideia é que mulheres dividam o percurso sempre que se sintam
ameacadas, ajudando quem possa estar na mesma situagao.

#HeForShe

Termo originado da campanha da Organizagdo das Nagbes Unidas (ONU), que visa criar
consciéncia entre os homens a ndo repetirem e perpetuarem comportamentos machistas
e se envolverem na resolugao das desigualdades que atingem as mulheres. A agao é
endossada pela atriz e embaixadora da boa vontade da agéncia ONU Mulheres Emma
Watson, que fez discurso no langamento da campanha. Apds se pronunciar, ela foi
ameacgada a ter fotos nuas vazadas na internet, fato que nunca se concretizou. A USP
também fez parceria com a ONU para levar o programa a universidade.

#askhermore

A campanha foi criada pelo “The Representation Project”, com o objetivo de incentivar
qgue entrevistas com as atrizes de Hollywood tivessem perguntas mais inteligentes, além
de apenas aparéncia e moda. A hashtag cresceu durante o Oscar de 2015, quando varias
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estrelas afirmaram que gostariam de ser questionadas sobre seu trabalho, e ndo sé sobre
0 que estdo vestindo.

As contracampanhas nas redes sociais

Por um lado, as redes sociais abriram um espaco importante para a reafirmacdo do
discurso e do ativismo feminista, principalmente por parte das mulheres jovens. Por
outro, cresceram os ataques provenientes de grupos misoginos e machistas.

Tais grupos circulam acusagdes as feminazis*, buscando frear as expressdes do
ativismo e bloquear contas.

Expressdao pejorativa utilizada para descrever “pessoas extremas ou radicais que
lutam pela superioridade das mulheres” (sic).

As mulheres tém se preparado no sentido do cuidado e colaboragdo coletiva, para
fazer frente a tais violéncias, com denuncias e solicitacdes de desativacao.

* merdalheres e bucetocard também sdo expressdes usadas

O jogo de forgas nas redes sociais

Ha diversos materiais de estudos para essa nova ideologia miségina e machista,
incluindo estratégias de aumento do nimero de adeptos(as) no Brasil, até a maneira de
agir das mulheres e a suposta inconstitucionalidade da lei Maria da Penha. E hora de
desmascarar os micromachismos, que, cotidianamente e com um discurso que aparenta
pouca agressividade, buscam frear o avango das mulheres e a consolidagdo do
cumprimento de seus direitos em sociedade.

Também é preciso enfrentar as novas expressdes de misoginia que agridem
psicolégica e emocionalmente as mulheres, tanto de maneira individual como as
expressdes coletivas de um modelo de dominacdo patriarcal que deve ser erradicado.

A era da pos verdade [neologismo que descreve a situagao na qual, na hora de
criar e modelar a opinido publica, os fatos objetivos tém menos influéncia que os apelos
as emogdes e as crengas pessoais] precisa responder com as certezas que alicergam o
movimento feminista atual, para terminar com as falsidades construidas com base na
submissao das mulheres a uma ordem desigual. ]

*Vera Vieira, doutora em comunicagdo e feminismo pela USP/ECA, é diretora-executiva da Associagdo

Mulheres pela Paz.



