A representacao da mulher nas noticias

monitoramento global comparativo
1995-2000-2005-2010-2015

por Vera Vieira
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Resultados Comparativos - QUEM FAZ A NOTICIA?
Projeto Global de Monitoramento da Midia - WACC
1995 - 2000 - 2005 - 2010 - 2015

Veiculos: jornais, radio, TV e espaco virtual (a partir de 2010).

Guias de monitoramento: Desenvolvidos pela WACC, para monitoria quantitativa e

qualitativa de noticias.

Participantes: Ativistas e investigadoras(es) de movimentos sociais e universidades
(1995 = 71 paises; 2000 = 70; 2005 = 71; 2010 = 108; 2015 = 114).

Apoio: ONU Mulheres

Principais objetivos:

- Aprofundar o estudo da representacdo das mulheres e dos homens nas noticias,
Nno que concerne aos estereodtipos sexistas.

- Documentar e instrumentalizar para a desconstrucao de padroes vigentes,

incidéncia em politicas publicas e avancar na luta pela equidade das relacoes de
poder e oportunidades entre mulheres e homens. /




A. QUEM SAO AS PESSOAS NAS NOTICIAS




ﬂmente 24% das noticias estdo centradas nas mulheres (pessoas entrevistadas, ouvich
vistas ou a respeito de quem se fala) - média 26% noticias digitais.

- E de apenas 7% o percentual de mudanca nos ultimos 20 anos.

1995 2000 2005 2010 2015 %
% M %M  Y%H] %M %H | %M %H]| %M %H ]| mudanca
%H
A. PESSOAS NAS NOTICIAS
Imprensa escrita, TV e 17 83118 82| 21 79 | 24 76 | 24 76 7
Radio
Imprensa escrita 16 84 |17 83 |21 79 24 76 26 74 10
TV 21 79 22 78 22 78 24 76 24 76 3
Radio 15 85 13 87 17 83 22 78 21 79 6

Sitios web de noticias = piloto 2010 = 23%M e 77%H; 2015 = 25%M e 75%H

uites de meios informativos = 2015 = 28%M e 72%H




-

- Destaque para o aumento de mulheres nas noticias de alcance nacional

~

1995 2000 2005 2010 2015 %

% M %H 1 %M %H ]| %M %H|%M %H] %M %H | mudanga
A. PESSOAS NAS NOTICIAS
ALCANCE DA NOTICIA
Local 22 78 23 77 27 73 |26 74 27 73 5
Nacional 14 86 17 83 119 81 23 77 23 77 9
Internacional 17 83 14 86 20 80 26 74 24 76 7




ﬂs mulheres estdo sub-representadas na cobertura da midia, retratando um mundo%

que elas se encontram ausentes em todas as editorias.

- Destaque para a brecha de género na editoria de politica (19% em 2000 e 16% em 2015)

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca

A. PESSOAS NAS NOTICIAS
TEMAS DAS NOTICIAS
Ciéncia e Saude 27 73 |21 79 22 78 32 68 |35 65 8
Social e Legal 19 81 21 79 28 72 30 70 |28 72 9
Crime e Violéncia 21 79 18 82 22 78 24 76 28 72 7
Celebridades, Artes e 24 76 23 77 28 72 26 74 23 77 1
Esportes
Economia 10 90 18 82 20 80 20 80 21 79 1
Politica e Governo 14 93 |12 88 |14 86 |19 81 |16 84 9




-

- A perspectiva feminina nao € valorizada.

testemunhas ou relatores de experiéncias pessoais.

- As fontes de noticias sao frequentemente masculinas - seja como especialistas,

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H| %M %H]|%M %H]|%M %H]| %M %H ]| mudan
ca
A. PESSOAS NAS NOTICIAS
FUNCAO NA NOTICIA
Experiéncia pessoal 31 69 36 64 38 62 7
Opiniao popular 34 66 44 56 37 63 3
Testemunho 30 70 29 71 30 70 0
Sujeito 23 77 |23 77 26 74 3
Porta-Voz 14 86 19 81 20 80 6
Especialista = |- 17 83 | 20 80 |19 81 2




relacionamentos familiares (esposa, mae, filha)

/ - As mulheres em noticiarios sao identificadas principalmente pelos seus

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M %H]1%M %H]%M %H]| %M %H mudan
ca

A. PESSOAS NAS NOTICIAS
OCUPACAO
Casa, mae/pai (ou sem | ----—----—---- 81 19 175 25 |72 28 | 67 33 8
mengao)
Area de saude, trabalho 47 53
social, cuidado infantil
Escritério ou servigos, sem | ---—-—--—-—-- 35 65 40 60 |45 95 35 65 5
posto de geréncia
Desempregada (ousem | - 33 67 19 81 35 65 34 66 15
mengao)
Ativista, ONG, sindicalista @ | ---—-—--—--—--- 24 76 23 77 34 66 33 67 10
Médica, dentista, especialista 30 70

em saude




(professoras, advogadas, profissionais de midia).

- Mesmo nas funcdées com expressividade feminina, o percentual é baixo

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca

A. PESSOAS NAS NOTICIAS
OCUPAGCAO
Especialista académica, 23 77
professora, mestre
Advogada(o), juiz(a), 18 82 17 83 22 78 4
magistrado(a), assessor(a)
juridico(a)
Profissional de midia, 36 64 29 71 21 79 15
jornalista, cineasta
Comerciante, artesa(o),
produtor(a) agricola, @ | --—————-- 15 85 23 77 22 78 21 79 2
motorista de caminhao
Empregada(o) de governo, | -—-—-—---—-—--- 12 88 17 83 17 83 20 80 3
servidor(a) publico(a)
Funcionaria publica. politica. [ -----—---—--—-- 10 90 12 88 17 83 18 82 6




/- As mulheres sao quase invisiveis no universo esportivo, além de serem\

altamente estigmatizadas (Olimpiadas 2016, 45% de atletas mulheres, mas a
cobertura da midia foi extremamente sexista (estudo Univ. Cambridge)

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M %H]%M %H]|%M %H] %M %H | mudanca
A. PESSOAS NAS NOTICIAS
OCUPACAO
Empresario(a), executiva(o), 12 88 14 86 |16 84 4
gerente, corretor(a) valores
Agricultura, mineracao, pesca, | ----—----—---- 15 85 13 87 13 87 14 86 1
silvicultura
Professional em ciéncia/ | -——-—-—-——- 12 88 10 90 10 90 10 90 0
tecnologia, engenharia
Policia, exército, paramilitar, | -----—---—---- 4 96 5 95 7 93 8 92 3
milicia, bombeiro
Desportista, atleta, juiz(a), | --—-—-—-—-—---- 9 91 16 84 11 89 7 93 9
treinador(a)
1 r
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/ - As mulheres tém o dobro de possibilidades de serem representadas como \

vitimas e nao como modelos positivos, em comparacao com os homens

1995 2000 2005 2010 2015 %

%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca
A. PESSOAS NAS NOTICIAS
% apresentada como vitima 29 10 19 7 19 8 18 8 16 8 (-3 1
% como sobrevivente 4 8 6 3 8 3
% por sua condi¢ao na familia | ---------—---- 21 4 17 5 18 5 19 5 (-)2 1
% fotografias na imprensa | --—---—-———-- 25 11 23 16 26 17 30 23 |5 12
escrita
%citadka |- 59 35 50 50 52 50 61 61 28 26

N
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B. QUEM REPORTA E APRESENTA AS NOTICIAS

12




- A quase paridade de apresentadores(as) de TV em todas as categorias de idade
documentada em 2010 foi substituida por um significativo aumento de mulheres jovens.
Em 2015, ha sub-representacao de mulheres entre 59-64 anos (29%)

e o desaparecimento daquelas acima de 65 anos.

1995 2000 2005 2010 2015 %

%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca

B. REPORTA E APRESENTA

AS NOTICIAS

% apresentagao de noticias 51 49 49 51 53 47 49 51 |49 51 0
v 56 44 57 43 52 48 57 43 1
Rado e 41 59 49 51 45 55 41 59 0

o /
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-

apresentadoras; no radio, permanece inalterado.

-0 percentual de reporteres mulheres na TV € menor do que o de

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M %H]|%M %H|%M %H] %M %H | mudanga

B. REPORTA E APRESENTA
AS NOTICIAS
% repérter de noticias 28 72 31 69 37 63 37 63 37 63 6
v ] 36 64 42 58 44 56 38 62 2
Rado | 28 72 45 55 37 63 41 59 13
Imprensaescrita |- 26 74 29 71 33 67 35 65 9

N
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-

nas noticias de alcance nacional, desde 1995.

- Destaque para o aumento de profissionais mulheres

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca

B. REPORTA E APRESENTA
AS NOTICIAS
% noticias com cada um dos
distintos alcances, por sexo de
quem reporta
Local 33 67 34 66 44 56 40 60 38 62 5
Nacional 24 76 30 70 34 66 38 62 38 62 14
Internacional 28 72 29 71 36 64 37 63 35 65 7

N
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-

ciéncia e saude, atingindo a paridade em 2015.

-Destaque para leve aumento do percentual nos temas de

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M %H]|%M %H|%M %H] %M %H | mudanga

B. REPORTA E APRESENTA
AS NOTICIAS
% noticias reportadas por
tema principal
Celebridades, Artes e Esportes | ------------—-- 27 73 | 35 65 38 62 |33 67 6
SocialelLegal |- 39 61 140 60 43 57 39 61 0
Crime e Violéncia | - 29 71 |33 67 35 65 33 67 4
Ciénciae Saude | —————m- 46 54 38 62 44 56 50 50 4

-
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-

de profissionais mulheres.

A editoria de politica € a que apresenta o menor percentual

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M Y%H ]| %M %H]| %M %H] %M %H | mudanca

B. REPORTA E APRESENTA
AS NOTICIAS
% noticias reportadas por
tema principal
Economa |- 25 65 143 57 |40 60 |39 61 4
Politica e Governo | - 26 74 | 32 68 | 33 67 |31 69 5
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C. CONTEUDO DAS NOTICIAS
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-

-As mulheres ndo sdo o centro das noticias.

mulheres como protagonistas.

- Quando as noticias envolvem violéncia e escandalo, é maior o percentual de

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%YM %H] %M %H 1 %M %H]|%M %H]| %M %H | mudanca

C. Conteudo das noticias
Mulheres nocentrodas @ | ===eecce---- 10 10 13 10 0
noticias
Celebridades, Artes e Esportes | --------—----- 16 17 16 14 (-)2
SocialeLegal | - 19 17 17 8 (-)11
Crime e Violéncia | - 10 16 16 17 7
Politicae Governo | - 7 8 13 7 0

N—
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-

no centro das noticias.

-Economia € o tema com o menor percentual de mulheres

~

1995 2000 2005 2010 2015 %
%M %H] %M %H]%M %H]|%M %H] %M %H | mudanca
Mulheres no centro das
noticias
CiénciaeSaude | - 11 6 11 14 3
Economa | 4 3 4 5 1

\_
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-

-As noticias ndo questionam estereotipos sexistas.
- As desigualdades de género nao sao pauta valorizada.
- Matérias de reporteres mulheres focam mais temas femininos do que as de
reporteres homens, e questionam mais os estereétipos de género.

~

1995

%M  %H

2000

%M

%H

2005

%M  %H

%

2010

M  %H

2015

% M %H

%

mudancga

Mulheres no centro das
noticias

% noticias que questionam
estereoétipos de género

% noticias que destacam as
(des) igualdades de género

% noticias que mencionam
politicas de igualdade de
género ou instrumentos
juridicos de direitos humanos/
das mulheres

10

(-) 1

—
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Diferencas entre regides globais

A presenca geral das mulheres nas noticias apresenta diferencas

marcantes entre as regioes do mundo:

- A América do Norte mantém a posicao de regiao com menores

diferencas entre os sexos (36%) nos meios.
- O Oriente Médio tem a maior brecha de género (18%).

- A América Latina é a regiao que tem diminuido de maneira mais

drastica a brecha de género nos ultimos 20 anos, passando de 16% em

1995 para 29% em 2015. /
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OS MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA
REFORCAM ESTEREOTIPOS,

MAS TAMBEM SAO
INSTRUMENTOS DE TRANSFORMACAO
DA REALIDADE VIGENTE, VISANDO A

CONQUISTA DE UMA SOCIEDADE
EQUITATIVA, DIVERSA E PLURAL.

23
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RECOMENDACOES

~

£

2> Acbes estratégicas de incidéncia para alterar os padroes vigentes de

forma continuada, incluindo gestao interna da comunicacao,
instrumentalizacdo, leitura critica e mecanismos de intervencao.

Especialmente na era digital, a comunicacao mostra-se como um
caminho de reformulacdo da agenda feminista, balizada por novas
estratégias de intervencao politica e de atuacao, levando em conta
outras dinamicas e a revolucao das formas de expressao pessoal e
interpessoal.

/
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4 N

RECOMENDACOES

£x3> Levar em conta que o debate sobre a qualidade de contelidos esta
vinculado a um contexto mais amplo que diz respeito ao Direito a
Comunicac¢ao. No Brasil, a discussao sobre a regulacao dos meios se
reduz a censura e restricdo da liberdade de expressao. O marco
regulatorio das comunicacoes € que vai garantir mais liberdade de
expressao (regulacdo econdémica e de conteudo).

er2> Nao cabe atribuir as midias a responsabilidade pelo sexismo/ racismo/
homofobia e suas manifestacoes, o que nao as isenta de cumprir sua
funcao publica.

\_ /
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Contextualizando o Brasil....

="~ Populacao: ultrapassa 200 milhdes -51,3% mulheres e
48,7% homens (Brancos: 47,3%; Pardos: 43,1%; Pretos:
7,6%; Amarelos: 2,1% e Indigenas: 0,3%).

&> Expectativa de vida: 78 anos (mulheres) e 76 anos

(homens)
er=> O Brasil tem a maior populagéo afrodescendente fora
do continente africano. (51%)

er=> 16,2 milhdes de brasileiros vivem em extrema pobreza
(R$70,00/més), sendo 70,8% negros e 50,9% tém no
maximo 19 anos de idade.

L PN

==> 6 milhdes e meio de mulheres exercem o trabalho
domeéstico, das quais 61,6 sdo negras.

\

EiLiidesemprego atingiu 14,1% entre as mulheres

eqgras, comparado a 6,3% entre homens brancos.

26



> Lei de candidaturas: 70% homens e 30% mulheres

B LN

== Temos uma mulher presidenta pelo 2° mandato: DILMA ROUSSEFF.
—=> 20% das mulheres sao chefes de familia.
=r=> Mulheres ganham 28% a menos que os homens.

1= Brasil caiu 9 posicdes em ranking de igualdade de género (Forum Econdmico

4 N

Contextualizando o Brasil....

(cotas em 1997; obrigatoriedade em 2009).
= indice de participacdo politica: 7,4% governos estaduais e distritais; 9,2%

Camara dos Deputados; 8,6% Senado).

Mundial - 712 posicao - saude, educacao, e economia e indicadores politicos

k(lsléndia, Finlandia, Noruega, Suécia, Dinamarca, Nicaragua, Ruanda, Irlanda, Filipinas, Bélgica) /
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Contextualizando o Brasil....

~

£

2009-2011: 16 mil mortes por conflito de género.

€7=> A cada cinco minutos uma mulher é espancada.
e7+> A cada duas horas uma mulher é assassinada.

72> A cada 12 segundos, uma mulher € estuprada.

kestudo do Ministério da Justica, realizado em 2012.

ex2> 2013: 38 mil homens autuados pela Lei Maria da Penha (Violéncia Doméstica).

&> 50 mil mulheres sdo estupradas por ano no pais, de acordo com o ultimo

/
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OBRIGADA!

Fonte:

Palestrante: VERA VIEIRA

(diretora-executiva da Associacao Mulheres pela Paz,

Jornalista, com doutorado em comunicagao/ feminismo pela USP/ECA)
- (11) 99647-9497

Roda de Conversa: A MULHER E A MIDIA - 14/9/2016
Realizacao: Rede de Jornalistas e Comunicadoras
k com Visao de Género das Américas /
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